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RESUMO: Os eventos produzidos pelos projetos de extensdo, ao ser sediados no Teatro
Universitario, ttm como proposito promover a cultura ao todo. Além de estimular a interacdo da
universidade com a comunidade interna e externa. E através de sua locacdo, realiza diversos
eventos como Simposios Académicos, Pecgas, Concertos, entre outros.
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1 INTRODUGCAO

A PROCEV e responsavel pela implementacao e articulacdo dos projetos de cultura,
extensdo, esporte, lazer e vivéncia nos campus de Barra do Gargas, Cuiaba, Rondonopolis, Sinop
e Véarzea Grande da Universidade Federal de Mato Grosso. A unidade tem com objetivo criar uma
comunicagdo plural, inclusiva e que dialogue com toda a comunidade interna e externa.*

Estar em contato com o publico através dos eventos mediados pelo Teatro, é
importante e também uma oportunidade de formacdo académica mais concisa e voltada para a
esfera comunicacional. Na CODEX (Coordenacdo de Extensao), o trabalho desenvolvido pelos
bolsistas também € voltado pro ambito da comunicacdo. Tendo em vista que o objetivo dos
bolsistas é pér em pratica 0os embasamentos tedricos que receberam em sala por meio de

atendimento, assisténcia, planejamento, marketing digital e producéo.

2 METODOLOGIA

A funcdo de bolsistas agrega conhecimento tanto na vida académica quanto
profissional, demonstrando a importancia da extensao, como citado por JEZINE (2004): “...esta
passa a se constituir parte integrante da dinamica pedagdgica curricular do processo de formagéo

e producdo do conhecimento, envolvendo professores e alunos de forma dialdgica, promovendo a
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alteracdo da estrutura rigida dos cursos para uma flexibilidade curricular que possibilite a
formacao critica.” Dessa forma, a extensdo universitaria passa a ter notoria dimenséo ao relacionar

teoria e pratica, bem como troca de saberes. JEZINE (2004), ainda completa:

A confirmacdo da extensdo como funcdo académica da
universidade ndo passa apenas pelo estabelecimento da interacéo
ensino e pesquisa, mas implica a sua inser¢do na formacgdo do
aluno, do professor e da sociedade, na composi¢do de um projeto
politico-pedagdgico de universidade e sociedade em que a critica e
autonomia sejam os pilares da formacdo e da producdo do

conhecimento.

Como estudante da area da comunicacdo, as atividades desenvolvidas no Teatro me
possibilita um contato maior com a Universidade e com o publico, e com isso consigo colocar em
pratica atividades que ndo seria possivel se s6 dependesse do curso que estou graduando. No
Teatro, crio artes para divulgacdo de eventos e alguns projetos de extensdo (como UFMT em
cordas, Coral UFMT) que locam o espaco para realizar os mesmos. Realizo o atendimento ao
publico, alimentando as rede sociais e publicando demais informagfes ligadas aos eventos

agendados, ou seja, func¢des essenciais para um bom funcionamento.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Foi realizado uma andlise de dados referente ao desempenho das redes sociais
(Facebook e Instagram) do Teatro Universitario. Tendo como base comparativa, o periodo em que
ainda ndo trabalhava no local (05/04 a 05/06) com o periodo em que gerenciei as midias até a data

em que o artigo fora finalizado (06/06 a 06/08).



Periodo: 06/06/2019- 06/08/2019
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A pégina do Facebook originou na periodo analisado (06/06/2019 - 06/08/2019) 62057 impressdes de
pagina. As impressdes de pagina tiveram uma diferenga de 10.31% em comparagiio com o pericdo

anterior

A pagina contabikizou no final do periodo analisado um tolal de 1996 curtidas sendo que 52 novas curtidas
foram adquindas durante o periodo. O namero de fas online gue viram gualguer publicacdo no Facebook
em determinado dia € de 1841. Em comparagio com o periodo anlerior, novas curidas teve uma diferenca
de 6.12%.

Durante o pericdo a pagina obteve 1 feedbacks negativos, gque & quando um usudrio oculla urma postagern,
a considera corno spam ou a descurte.
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Periode: 05,06/2019 - 065,08/2219
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Foram feitas 20 publicagdes durante o periodo ce 06/06/2019 a 06/C8/2319 que originaram um total de

845 curtidas ¢ 15 comentdrios. As curtides

totals tiveram uma diferenga de 335.57% em comparagdo com

0 periodo anterior, j& os comenlérios liveram uma diferenca de 200.00% comparados ao mesmo perfodo

0 engajamento total (curtidas + comentérios) fol de 860 sendo que & taxa de curtidas gor pest ficou em
42.25 e a taxa de engajamento por post foi de 43 que é a some ¢as curtidas por post com os comentarios
nor post dividido pelo ndmero de publicagées (postagens).
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se entdo, que as funcbes exercidas pelo bolsista de radialismo agregam
conhecimento na area de estudo, podendo ser usada ndo s6 durante seu periodo na universidade,
mas principalmente no mercado de trabalho. O projeto de extensdo dentro do Teatro, possibilita

acesso no ramo de producéo cultural e audiovisual, e com isso, fornece um primeiro contato com



a area profissional. Portanto, para o estudante de comunicacdo social, significa ter a oportunidade
de se colocar em pratica todos os conhecimentos tedricos oferecidos em sala, quando ministrada
pelos profissionais do audiovisual. Além de aprender a criar artes para eventos, praticar o
atendimento ao publico, e dar suporte as produgdes que locam o Teatro Universitario, e buscar a
propria identidade e referéncias profissionais. O projeto oferece ao bolsista a oportunidade de
aprender através de suas dificuldades, seja ela como a introversao e timidez ao ter recepcionar o
publico durante um evento, a inexperiéncia ao fotografar eventos sediados no local ou aprender a

usar programas de edi¢do para um bom gerenciamento das redes sociais do Teatro Universitario.
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